
 
Séquence 1- Qu'est-ce qu'un marché? 

 
I- UNE PLURALITE DE MARCHES… 

 

Un marché en provence 

 
 
 

 

 

Une vente aux enchères 

 

Une vente sur ebay 

 
 
 

 

 

La bourse de New-York 

 

Le mercato en football 
Evoquée depuis plusieurs jours au Paris Saint-Germain, la venue de Javier Pastore aurait abouti vendredi, 
d'après la Gazzetta dello Sport et les autres médias italiens. Interrogé à ce sujet lors de la conférence de 
presse dédiée aux présentations de Mohammed Sissoko et Salvatore Sirigu, Leonardo a esquissé un petit 
sourire évocateur mais a refusé d'en dire plus. Le PSG aurait déboursé 45 millions d'euros pour s'attacher les 
services du milieu de terrain de Palerme. Si le transfert est confirmé, le club de la capitale aura réussi à attirer 
la jeune star montante que les Qatariens et "Leo" désiraient tant. Il aura aussi porté le total de ses dépenses 
estivales à environ 85 millions d'euros, et réalisé le plus gros transfert de l'histoire de la L1. 
Rédaction de l'équipe, 28/07 
http://www.lequipe.fr/Football/breves2011/20110728_185945_pastore-au-psg-c-est-fait.html 
 
1) Présentez chaque marché, en déterminant ce qui s’y vend, et qui y intervient 
2) Pourquoi le « mercato » peut-il être assimilé à un marché ? 
3) Pourquoi Pastore a-t-il été acheté aussi cher ? 
4) Qu’est-ce qui a priori détermine le prix de vente d’un bien sur un marché? 



II- COMMENT DEFINIR UN MARCHE ? 

 
Document 1 : Le marché, une situation d’échanges 

« Dans les sociétés modernes, des millions d’échanges ont lieu. Très peu de personnes produisent elles- mêmes tous les 
biens et services qu’elles souhaitent consommer. Au lieu de cela, les enseignants, les policiers, les avocats, les 
travailleurs du bâtiment vendent les services de leur travail à un établissement scolaire, à l’État, à un client ou à un 
entrepreneur du bâtiment, puis échangent le revenu gagné contre les différents biens et services qu’ils désirent 
consommer biens et services produits auparavant par d’autres. 
La plupart des économistes considèrent qu’il y a marché chaque fois qu’il y a échange. Pendant des milliers d’années, 
les sociétés ont affecté un lieu précis à la réalisation des échanges, en créant notamment des « places de marché » dans 
les villes et les villages. Lors des foires périodiques, les vendeurs apportaient leurs produits, marchandaient les prix 
avec les acheteurs et empochaient les bénéfices de leur commerce. En économie, le concept de marché décrit toute 
situation où se produisent des échanges, même si ces « marchés» ne ressemblent pas tous au marché de village 
traditionnel ou aux marchés financiers modernes. Dans les centres commerciaux actuels, les consommateurs 
marchandent rarement les prix. Quand les entreprises achètent des matières premières pour les besoins de leur 
production, elles fournissent de la monnaie et non d’autres biens. La plupart des biens, de l’appareil photographique aux 
vêtements, ne sont pas vendus directement par le producteur au consommateur. Ils sont d’abord vendus à un distributeur 
qui les vend à son tour à un détaillant qui les revend finalement au consommateur » 
Joseph Stiglitz, Principes d’économie moderne, éditions De Boeck, 2009, p 11 
 
5) Qu’est-ce qu’un marché ? 
6) Qui se rencontrent sur un marché ? 
7) Présentez des exemples de marchés : 
- ayant une existence dans un lieu précis 
- n’ayant pas d’existence dans un lieu précis 
- où des individus échangent des biens contre d’autres biens 
- où des individus échangent des biens ou des services contre de la monnaie 
- où des individus échangent de la monnaie contre de la monnaie 
 

Document 2 : Le marché, une réalité multiple 

« Sous le marché se cachent une multitude de marchés différents. Chacun d’entre eux justifie une étude séparée qui 
requiert une expertise spécifique. Les marchés agricoles, les marchés financiers, le marché du travail celui de 
l’assurance font l’objet d’enseignements distincts. Une économie de marché est d’abord une économie de marchés. 
Enlever le s, c’est explicitement privilégier les ressemblances en mettant au second plan les différences c’est aussi, 
implicitement, reconnaître les liens entre ces marchés. 
Qu’y a-t-il de commun entre tous les marchés ? Tout d’abord, chacun des marchés pris en exemple met en relation des 
agents économiques qui poursuivent des objectifs intéressées et procèdent pour les atteindre à ce que l’on peut appeler 
un « calcul économique ». Le « trader» de la place de marché à la bourse est à la chasse d’un profit. Le consommateur 
candidat à l’acquisition d’une automobile recherche ce que l’on appelle dans le langage courant « le meilleur rapport 
qualité-prix ». Ensuite, les intérêts sont divergents de chaque côté du marché, comme on dit. L’offreur, le vendeur de 
volailles ou d’automobiles, le salarié souhaitent que la transaction s’effectue à un prix élevé; le demandeur, l’acheteur, 
lui, souhaite le contraire. 
Enfin, la transaction résout le conflit en faisant apparaître un prix » 
Roger Guesnerie, L’économie de marché, éditions Le Pommier, p 19 
 
8) Qu’est-ce qui est commun à tous les marchés ? 
9) Qu’est-ce qui les différencie ? 
 
Document 3 : Des marchés en interaction 

 
10) A partir du document présenté, montrer pourquoi les différents marchés sont liés entre eux 
 



 
 

 

 

 


